
Mediautskottet
Uppdragsbeskrivning.

Mediautskottet hanterar all extern (och viss intern) kommunikation. Detta for att foreningens 
kommunikation skall vara strukturerad, entydig och stringent. 

Styrelsen satter Mediautskottet ekonomiska ramar. I ovrigt hanteras alla mediafragor sjalvstandigt 
av Mediautskottet. Mediautskottet har en (1) ansvarig ”chefredaktor”, 
for samtliga kommunikationskanaler. Denne rapporterar ocksa till styrelsen (garna styrelsemedlem).
Mediautskottet utser inom sig ansvariga for olika ansvarsomraden. Mediautskottet adjungerar vid, 
varje tid, den kompetens det anser sig behova. Mediautskottet samverkar med Programutskottet och
ovriga utskott om annonser etc.

Mediautskottet hanterar följande kommunikationskanaler.
Informationens ”livslangd” inom parentes. 

Facebook: Nagra textrader eller bara en bild for att vacka nyfikenhet (dag)
Hemsidan: Är vart primara ”skyltfonster” ut mot omvarlden. Sidan utgor ocksa ett internt 
”foreningsstod”. Kort information (notisform) om foreningen samt om kommande och genomforda 
aktiviteter garna med bilder. Hemsidan kan ocksa innehalla lokala annonser (vecka).
Manadsnytt: Fordjupad information om aktiviteter (artikelformat), garna med bilder. Manadsnytt 
innehaller ocksa annonser fran lokala naringsidkare (manad)
Mail- och SMS: Dels periodvis aterkommande information dels som akutinformation. 
Event: Organisera deltagande i tex kommunala aldredagar, etc (periodiskt)
Trycksaker: Att vara lokala trycksaker kommunicerar VAR forening och att de layoutmassigt 
overensstammer med distriktets och forbundets (ar).

Dessa sex kommunikationskanaler kompletterar varandra. De appellerar ocksa till olika malgrupper 
saval internt som externt. 
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